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Cosa	  è	  Twi3er?	  

h>ps://about.twi>er.com/company	  	  

Twi>er	  è	  il	  nome	  di	  un	  servizio	  di	  messaggisHca,	  fondato	  nel	  2006	  da	  Jack	  Dorsey,	  per	  
diffondere	  informazioni	  via	  Internet.	  	  
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Come	  iscriversi	  
h>ps://twi>er.com/signup?lang=it	  	  
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Pagina	  principale	  (1)	  
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Pagina	  principale	  (2)	  

Creare	  liste	  di	  persone	  
da	  seguire	  

Sponsorizzare	  i	  tweet	  

Verificare	  le	  staHsHche	  
dei	  tweet	  	  	  
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Twi3er	  Analy/cs	  
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Liste	  
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Scrivere	  un	  tweet	  (1)	  

Sondaggi	  

Non	  più	  di	  140	  cara>eri;	  posso	  inserire	  #	  e	  dei	  link	  	  

Bit.ly	  è	  in	  grado	  di	  ridurre	  un	  link	  in	  pochi	  cara>eri	  	  
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Scrivere	  un	  tweet	  (2)	  

•  HASTAG	  #:	  Hpo	  di	  eHche>a	  uHlizzata	  come	  aggregatore	  temaHco	  (es.	  per	  una	  
conferenza,	  per	  un	  tema	  specifico	  (#patent;	  #ip;	  #startup)	  

•  Retweets:	  RT	  o	  MT	  (se	  modifico	  un	  tweet)	  oppure	  @username	  se	  intendo	  inviare	  un	  
messaggio	  a	  uno	  specifico	  utente	  	  
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Tweetdeck	  
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Paper.li	  



M.	  Barbieri	  –	  2016	  	  

Flipboard	  
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Ar/coli	  scien/fici	  su	  Twi3er	  

Su	  1.161	  arHcoli	  revisionaH,	  575	  hanno	  un	  focus	  su	  Twi>er	  e	  sui	  microblog	  
[S.	   A.	  Williams	   et	   al.,	   «What	   people	   study	  when	   they	   study	   Twi5er:	   Classifying	   Twi5er	   related	   academic	   papers».	  
Journal	  of	  DocumentaHon	  (2013),	  69,	  (3)]	  
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I	  ricercatori	  twi3ano?	  

•  Da	  una	  ricerca	  pubblicata	  nel	  2011	  da	  Rowlands	  et	  al.	  sulla	  rivista	  «Learned	  Publishing»,	  
solo	  il	  9,2%	  dei	  ricercatori	  uHlizzano	  Twi>er	  per	  comunicare	  i	  risultaH	  delle	  loro	  ricerche.	  

	  
•  In	  un	  altro	  studio	  [Holmberg,	  Thelwall	  (2014)	  –	  «Scientometrics»]	  sono	  state	  monitoraH	  i	  

tweet	   (dal	   4	   marzo	   al	   16	   o>obre	   2012)	   inviaH	   da	   ricercatori	   agvi	   in	   10	   discipline	  
scienHfiche	  (con	  una	  selezione	  random	  di	  200	  tweet	  per	  ciascuna	  disciplina)	  
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I	  ricercatori	  twi3ano?	  

Si	  tra>a	  di	  comunicazioni	  accademiche?	  	  
Le	  differenze	  tra	  le	  varie	  discipline	  sono	  evidenziate	  nel	  seguente	  grafico:	  	  	  

Fonte:	  K.	  Holmberg,	  M.	  Thelwall	   	   -‐	   “Disciplinary	  differences	   in	  Twi3er	  scholarly	  communica/on”	  –	  Scientometrics	   (2014	   ),	  
November	  2014,	  Vol.	  	  101,	  Issue	  2,	  pp.	  1027	  -‐	  1042	  

Nelle	  discipline	  economiche,	  molH	  tweet	  riguardano	  l’economia	  in	  generale	  ma	  la	  %	  di	  
comunicazioni	  accademiche	  è	  bassa	  	  
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I	  ricercatori	  twi3ano?	  

In	  biochimica	   i	   cosiddeg	  re-‐tweet	   sono	  uHlizzaH	  per	   inoltrare	   l’informazione	   scienHfica	  ai	  
«follower»	  	  	  	  

Fonte:	  K.	  Holmberg,	  M.	  Thelwall	   	   -‐	   “Disciplinary	  differences	   in	  Twi3er	  scholarly	  communica/on”	  –	  Scientometrics	   (2014	   ),	  
November	  2014,	  Vol.	  	  101,	  Issue	  2,	  pp.	  1027	  -‐	  1042	  

Dall’analisi	   risulta	   che	   per	   molH	   ricercatori	   Twi>er	   è	   importante	   nelle	   comunicazioni	  
accademiche	   ma	   non	   è	   così	   uHlizzato	   per	   condividere	   informazioni	   sulle	   pubblicazioni	  
scienHfiche.	  Solo	  pochi	  tweet	  sono	  paragonabili	  alle	  citazioni	  scienHfiche.	  	  
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Dinamica	  delle	  citazioni	  

Fonte:	   G.	   Eysenbach	   -‐	   “Can	   Tweets	   predict	   cita/ons?	   Metrics	   of	   Social	   Impact	   Based	   on	   Twi3er	   and	   Correla/on	   with	  
Tradi/onal	  Metrics	  of	  Scien/fic	  Impact”	  –	  JMIR	  (2011	  ),	  Vol.	  	  13,	  No	  4	  
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Analisi	  delle	  citazioni	  su	  Twi3er	  

Fonte:	  S.	  Haustein	  et	  al.	  -‐	  “Twee/ng	  Biomedicine:	  An	  analysis	  of	  Tweets	  and	  Cita/ons	  in	  the	  Biomedical	  Literature”	  –	  Journal	  
of	  the	  AssociaHon	  for	  InformaHon	  Science	  and	  Technology	  (2014),	  65(4),	  656	  -‐	  669	  

•  Solo	  il	  10%	  degli	  arHcoli	  reperibile	  su	  Pubmed/WoS	  sono	  twi>aH	  almeno	  una	  volta	  
•  La	  rivista	  scienHfica	  con	  il	  maggior	  numero	  di	  tweet	  è	  Nature,	  seguita	  da	  Science	  e	  

riviste	  di	  medicina	  quali	  Lancet	  e	  New	  England	  Journal	  of	  Medicine	  
•  Gli	   arHcoli	   scienHfici	   più	   twi>aH	   sono	   quelli	   curiosi	   e/o	   divertenH,	   che	   hanno	  

importaH	  implicazioni	  terapeuHche	  o	  riferibili	  a	  catastrofi	  
•  Bassa	  correlazione	  tra	  il	  numero	  di	  citazioni	  e	  i	  tweet	  
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Analisi	  delle	  citazioni	  su	  Twi3er	  

Fonte:	  M.	  Thelwall	  et	  al.	  -‐	  “Twee/ng	  Links	  to	  Academic	  Ar/cles”	  –	  Cybermetrics:	  InternaHonal	  Journal	  of	  Scientometrics,	  
Informetrics	  and	  Bibliometrics,	  (2013),	  1-‐8	  

Circa	   ¾	   dei	   tweet	   relaHvi	   a	   Science	   sono	   riassunH	   (73%),	   mentre	   l’87%	   dei	   tweet	   di	  
Nature	  contengono	  esa>amente	  i	  Htoli	  degli	  arHcoli	  	  
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• Blog	  scienHfici	  
• Mendeley	  
• ResearchGate	  
• Academia.edu	  
• CiteULike	  

Altri	  social	  network	  


